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14 Tagen mit 2% Skonto.

Lieferanschrift
fiir Beilagen

Knipping Druckerei GmbH
BirkenstraRe 17
40233 Dusseldorf

KURZCHARAKTERISTIK

DER NAHVERKEHR erscheint seit 1983 als offizielles
Organ des Verbandes Deutscher Verkehrsunternehmen (VDV).

Zielgruppen sind Fiihrungskrafte und Entscheidungstrager
in Verkehrsunternehmen, in Behérden, Verbanden und
Korperschaften, in der Verkehrswissenschaft sowie in
Beratungsunternehmen und in der Verkehrsmittelindustrie.

DER NAHVERKEHR bietet Fachwissen in qualifizierten und
vertieften Darstellungen. Die Palette der Themen umfasst
die den offentlichen Personennahverkehr berithrende
Verkehrspolitik des Bundes, der Lander und Gemeinden
sowie deren Umsetzung in der Praxis, die fiir den OPNV rele-
vanten Vorschriften des Verkehrsrechts, Fragen der Verkehrs-
wirtschaft einschlieBlich des Marketings, die Innovationen in
der Fahrzeug- und Betriebstechnik sowie die betriebliche
Organisation und Technik in den Verkehrsunternehmen.

DER NAHVERKEHR hat einen renommierten Autorenkreis.
Dazu zéhlen namhafte mit Fragen des Verkehrs befasste
Politiker, international anerkannte Verkehrswissenschaftler,
versierte Praktiker aus den Nahverkehrsbetrieben sowie
Vorstande und Geschaftsfiihrer der Verkehrsmittelbranche.



ANZEIGENPREISE

BreitexHohe Preise in € (jeweils zzgl. gesetzl. Mehrwertsteuer)
Format inmm s/W |s/w+1ZF | s/w+2ZF |s/w + 3 ZF (4farbig)
1/, Seite | 198 x272 | 2.170~| 2.425~ 2.720,- 2995~
1 ; 198 x 130
/2 Seite 97x 272 | 1085~| 1215~ 1365 1.498,-
1 ; 198 x 85
/3 Seite 63x272 | 725 815,- 915,- 998,-
1 ; 198 x 65
/4 Seit - - - _
4 Seite 97 x 130 | 4% 610, 685, 749,
/g Seite | 198 x 35
275~ 315~ 345,- 374~
97 x 63

Sonderformate auf Anfrage

'/, Seite, angeschnitten
220 mm breit / 297 mm hoch
+ Beschnitt 3 x 3 x 3 mm

2/, Seite angeschnitten
155 mm breit / 297 hoch
+ Beschnitt 3 mm oben,
unten und einmal auBBen

1/, Seite angeschnitten
220 mm breit / 146 mm hoch
110 mm breit / 297 mm hoch
je + Beschnitt 3 x 3 x 3 mm

1/, Seite, Satzspiegel
198 mm breit / 272 mm hoch

2/, Seite
130 mm breit / 272 mm hoch

1/, Seite
198 mm breit / 130 mm hoch
97 mm breit / 272 mm hoch

mm-Preis: 2,60 € je Spalte

1 Spalte = 46 mm, 2 Spalten = 97 mm, 3 Spalten = 148 mm, 4 Spalten = 198 mm

Rabatte
Malstaffel 3x 5% 5x10 % 10 x 15 %
Mengenstaffel 3 Seiten 10 % 6 Seiten 15% 10 Seiten 20 %

Rubrik KOMPETENZ FUR DEN PERSONENVERKEHR (nicht provisions- und rabattfahig)
Format 60 x 57 mm
5 Anzeigen/ 10 Anzeigen (s/w) 120, / 105, € pro Anzeige

Farbanzeigen

1/, Seite

Beilagen
(nur Gesamtauflage
moglich, nicht rabattfahig)

bis 25 g 215,- € pro %o,
dartiber auf Anfrage, zzgl.
Postgebiihren.

Die Durchfithrung von Ein-

198 mm breit/ 65 mm hoch
97 mm breit/ 130 mm hoch

1

_____ - hefter- und Beilagen-
auftragen ist von der
Vorlage eines Musters

H abhéngig. Einhefter

1 und Beilagen diirfen keine

5 Anzeigen/ 10 Anzeigen

2¢ 135,-/125,- € pro Anzeige
3c 160,-/150,~ € pro Anzeige
4c 185,-/175,~ € pro Anzeige

1/z Seite
198 mm breit/ 35 mm hoch

1/3 Seite
63 mm breit / 272 mm hoch
198 mm breit/ 85 mm hoch

Fremdanzeigen enthalten.
Beilagen sind nicht rabatt-
bzw. provsionsfahig

Kombinationspreise fiir Stellenanzeigen

NaNa — Nahverkehrs-Nachrichten/
Der Nahverkehr

Stellengesuche

Der Nahverkehr

Kombi (NaNa/Der Nahverkehr)
Chiffregebtihr

4,60 € je mm-Spalte s/w

5,00 € je mm-Spalte s/w + 1 ZF
5,50 € je mm-Spalte s/w + 2 ZF
5,80 € je mm-Spalte s/w + 3 ZF

1,25 € je mm-Spalte
2,00 € je mm-Spalte
6,00 €

Zuschlage
Anschnitt/BDD ohne Zuschlag

Platzierung bei verbindlicher Zusage
10% vom s/ w-Preis
(mind. 120,- €)

Umschlagseiten 2. und 3. US: 280,- €
4. US: 360,- €

Farbzuschldge
HKS/Pantone je Farbe 410,- €

Aufgeklebte Postkarten

(Mindestformat Anzeige: 1/2 Seite quer):

%0 36,— €

+ Postgebiihren + Kosten fiir Anzeige
Einhefter

(nur Gesamtauflage méglich,

2zgl. Postgebiihren)

2seitig 1.905-€  6seitig 2.810,- €
4seitig 2.300,- € 8seitig 3.120,- €



TERMINPLAN 2010

Ausgabe Erscheinungstermin Anzeigenschluss Messen / Themen
1-2/2010 Samstag 20. 02. 2010 Montag 01.02. 2010 IT-TRANS, 24.-26. Februar in Karlsruhe
3/2010 Samstag 20. 03. 2010 Mittwoch ~ 03. 03. 2010 Schadstoffreduktion im OPNV
4,2010 Samstag  17. 04. 2010 Montag 29.03. 2010 Bahnhofs- und Haltestellengestaltung
5/2010 Freitag 14. 05. 2010 Dienstag ~ 27.04. 2010 Busziige/Bus Rapid Transit
6/2010 Freitag ~ 04. 06. 2010 Dienstag  18.05. 2010 VDV-Jahrestagung, 8.-9. Juni in Miinchen
7-8/2010 Samstag 14. 08. 2010 Mittwoch ~ 28. 07. 2010 Fahrwege/Gleisbau
9/2010 Samstag 18.09. 2010 Mittwoch ~ 01. 09. 2010 INNOTRANS, 21.-24. September in Berlin
1072010 Samstag  16. 10. 2010 Mittwoch  29. 09. 2010 Sicherheit im OPNV
11/2010 Samstag  13. 11. 2010 Mittwoch ~ 27.10. 2010 Fahrzeuginnenausstattung
12,2010 Samstag  18. 12. 2010 Mittwoch ~ 01. 12. 2010 Fahrgastinformation

Technische Daten

Druckverfahren: Offsetdruck

Druckunterlagen: Digitale Druckunterlagen in Form von hochaufgelésten (Druck-)
PDF (composite); geschlossene EPS-Dateien mit eingebetteten Schriften (oder in
Kurven bzw. Pfade gewandelt/Vektorgrafik) und Bildern, nicht komprimiert; Tiffs;
Auflésung nicht unter 300 dpi; abgespeichert im 4-Farb-Modus CMYK, wenn még-
lich ein farbverbindliches Proof; JPEG- und RGB-Dateien kdnnen zu Belichtungs-
fehlern und Farbverschiebungen fiihren, die vom Verlag nicht vertreten werden.
Annahme von Filmen nur nach Anfrage.

Bei Lieferung von Druckunterlagen auf elektronischen Datentragern oder per ISDN
Ubernimmt der Verlag fiir die inhaltliche Richtigkeit der Anzeige sowie das Druck-
ergebnis keine Haftung.

Datentrager: CD-ROM, 3,5"-Disketten, lomega-Zip (100 MB), DVD

Digitale Dateniibertragung: Bitte senden Sie parallel zur Dateniibertragung
einen Ausdruck der Datei per Fax an 0211,/52013-77 und geben darauf die

Bezeichnung der Datei sowie Namen und Telefon-Nr. eines Ansprechpartners fiir
Riickfragen an: Druckerei Knipping - BirkenstraBe 17 - 40233 Diisseldorf - Telefon:
0211/91444-19 - E-Mail: Vorstufe@Druckerei-Knipping.de - ISDN: 0211,/9660324

Korrekturabziige: Werden nur auf Wunsch versandt und wenn die Druckunter-
lagen so rechtzeitig den Verlag erreichen, dass die Druckfreigabe termingerecht
erfolgen kann.

Erscheinungsweise 10 x jahrlich
Heftformat 220 x 297 mm
Satzspiegel: 198 x 272 mm
Spaltenzahl 4/46 mm (im Anzeigenteil)
3/63 mm (im Textteil)
Druckauflage 2100 Exemplare
Verbreitung 1735 Exemplare
Verk. Auflage 1690 Exemplare
Abonnements 1472 Exemplare §\ Auflage IVW-gepriift
Freistlicke 45 Exemplare w 3. Quartal 2009



Publikationen des OPNV und der Giiterbahnen im Q|bCI-FachverIag

NaNa Nahverkehrs-Nachrichten

Seit Uber 50 Jahren die aktuelle Branchen-
information fir den 6ffentlichen Personen-

Nahverkehr. Erscheint im Zeitungsformat
am 1, 10. und 20. jeden Monats.

Fordern Sie bitte Probehefte
und Mediadaten an!

OER NAHVERKEHR

,m ERBAHNEN

MNew-Aushaw: Weichen  Emissioasteparting
jotzt auf Zukunt stollen als Verkaufsargumant

i (1361

bringl  Anpassungssirateglen
mefr Schlenemverkelt  Inder Wirischaftskrise
Light und Sohatten bel  UMWERTIEUNGIIOE LOkS
Giiantichon Ladestellen  mit Basmalor-Anirisi:

DER NAHVERKEHR
Zeitschrift fiir den

offentlichen Personen-

verkehr in Stadt
und Region.

Organ des VDV.

Erscheint zehnmal
im Jahr.

Auflage

IVW-gepriift A

GUTERBAHNEN

Die Zeitschrift
fur Giterverkehr
auf der Schiene.

Befasst sich
mit Markt-Technik-
Verkehrspolitik.

Organ des VDV.

Erscheint viermal
im Jahr.

NaTaBu - Nahverkehrs-Taschenbuch
Das Fachadressbuch des Personen-
Nahverkehrs und der Giiterbahnen.
Drei Bande. Erscheint jahrlich.

NaTaBu - Osterreich
Fachadressbuch des
offentlichen Verkehrs
in Osterreich.
Erscheint jahrlich.

— NaTaBu
= palul

_ Fachadressbuch
Offentlicher Verkehr

NaTaBu - Schweiz
Fachadressbuch des
offentlichen Ver-
kehrs der Schweiz.
Erscheint jahrlich.

Schweiz




Allgemeine Geschéaftsbedingungen des Alba Fachverlages
fiir Anzeigen und Fremdbeilagen

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag iiber die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist
im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1
genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3. Die Anzeigenpreise ergeben sich aus der bei Vertragsschluss giiltigen Anzeigenpreisliste des Verlages. Andert
sich der Anzeigentarif nach Vertragsschluss, ist der Verlag berechtigt, den Preis nach der zum Zeitpunkt der
Verdffentlichung giiltigen Preisliste zu berechnen. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlésse werden
nur fiir die innerhalb eines Jahres erscheinenden Anzeigen eines Werbungtreibenden gewahrt. Das Insertionsjahr
beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige, wenn nicht bei Vertragsabschluss ein anderer Beginn vereinbart
wird.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsach-
lichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Kann die Zeitschrift infolge hoherer Gewalt
(z. B. Krieg, Mobilmachung, Arbeitskampf oder sonstige nicht vorhersehbare Ereignisse) tiberhaupt nicht, nicht in
vollem Umfang oder nicht rechtzeitig erscheinen, ergeben sich daraus keine Anspriiche des Auftraggebers.

5. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche
Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

6. Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, miissen so
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf. Der Verlag ist berechtigt, Anzeigen, die auf-
grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kennt-
lich zu machen.

7. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und
Beilagenauftrage nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen wegen ihrer technischen Form oder ihrer
Herkunft abzulehnen; dasselbe gilt, wenn der Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoBt oder
die Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrdge, die bei Geschéftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den
Eindruck eines Bestandteils der Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die
Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

8. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist
der Auftraggeber verantwortlich. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel tbliche Druckqualitat im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollstandigem Abdruck der
Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck
der Anzeige beeintrachtigt wurde. Fehlerhaft gedruckte Kontrollangaben ergeben keinen Anspruch fiir den
Auftraggeber. Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe
Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den tbrigen Féllen ist gegentiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe
Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hoéhe des betreffenden
Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen miissen — auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von
4 Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir
die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm inner-
halb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Kosten fiir erhebliche Ande-
rungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen und fiir Lieferung bestellter Druckstocke und Zeichnungen hat
der Auftraggeber zu bezahlen.

11. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach
Veroffentlichung der Anzeige tibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom
Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist
oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewéahrt.
12. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die rest-
lichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des

Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen wei-
terer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages
und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhéngig zu machen.

13. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
tber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige. Bei FlieBsatzanzeigen und bei privaten
Gelegenheitsanzeigen besteht kein Anspruch auf Belegausschnitt.

14. Ein Auflagenriickgang ist nur dann von Einfluss auf das Vertragsverhaltnis, wenn eine Auflagenhéhe zugesichert
ist und diese um mehr als 20 v. H. sinkt. Dariiber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und Schadenersatzanspriiche
ausgeschlossen, wenn der Verleger dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gege-
ben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

15. Bei Chiffreanzeigen stellt der Verlag seine Einrichtung fir die Entgegennahme, Verwahrung und
Aushandigung eingehender Angebote zur Verfugung. Eine Gewahr fir die Verwahrung und rechtzeitige Weiter-
gabe wird nicht ibernommen. Anspriiche auf Wandlung, Minderung oder Schadenersatz wegen Verlust oder
Verzogerung sind ausgeschlossen. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden auf dem normalen
Postweg weitergeleitet. Der Verlag behilt sich das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von
Betrug, Unsittlichkeit oder sonstigem Missbrauch des Zifferndienstes durch Stichproben zu priifen. Angebote, die
lediglich Geschaftsanpreisungen enthalten, konnen von der Beférderung ausgeschlossen werden.

16. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurtickgesandt. Die Pflicht zur
Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

17. Erfillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffent-
lichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages.
Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der
Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des
Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber
nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewéhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes ver-
legt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen des Verlages

a) Fir unleserlich geschriebene Anzeigentexte, telefonisch aufgegebene Anzeigen, telefonisch erteilte
Korrekturen oder verstimmelte Telefaxiibermittlung wird keine Gewahr fiir die Richtigkeit der Wiedergabe iiber-
nommen. Die Uberahme digitaler Anzeigen ist nur nach den Richtlinien des Verlages méglich. Bitte forder Sie
das gesonderte Merkblatt mit den Angaben zur Ubertragung und den Preisen an. Verfilmungskosten und auf
Wunsch gefertigte Digital- oder Analogproofs werden zu Selbstkosten weiterberechnet. Eine Gewahrleistung bei
Nichtbeachtung der Verlags-Richtlinien ist ausgeschlossen.

b) Plazierungsbestatigungen gelten nur unter Vorbehalt und kénnen aus technischen Griinden geandert wer-
den. In solchen Fallen kann der Verlag nicht haftbar gemacht werden.

c) Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst beim
Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungtreibende bei ungentigendem Abdruck keine Anspriiche. Treffen
beschadigte Druckunterlagen erst unmittelbar vor Drucklegung des Blattes beim Verlag ein, so hat der
Werbungtreibende die aus der erforderlichen Sonderbemiihung des Verlages entstehenden Kosten zu tragen.

d) Der Auftraggeber hat bei Wiederholungsanzeigen den richtigen Abdruck seiner Anzeigen sofort bei
Erscheinen zu berpriifen. Der Verlag erkennt Zahlungsminderung oder Ersatzanspriiche nicht an, wenn bei
Wiederholungen der gleiche Fehler unterluft, ohne dass nach der Veroffentlichung eine sofortige Richtigstellung
seitens des Auftraggebers erfolgt ist.

e) Der Auftraggeber steht fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fir die Insertion zur Verfiigung
gestellten Text- und Bildunterlagen ein; dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizu-
stellen. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Veréffentlichung
einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche Behauptungen der veréffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen,
und zwar nach MaBgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs.

f)  Abbestellungen von Anzeigen, Beiheftern und Beilagen missen schriftlich bis spatestens zum Anzeigen-
schlusstermin erfolgen.

g) Bei Konkursen und Zwangsvergleichen entfallt jeglicher Nachlass.

h) Im Rahmen der Geschéaftsbeziehungen bekannt gewordene Daten werden mit Hilfe der EDV bearbeitet und
gespeichert. Die Daten werden zu keinen anderen Zwecken als zu den Vertragszwecken verwendet (gemaB § 26
Absatz 1 und § 34 Absatz 1 Bundesdatenschutzgesetz).



