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Verlag Alba Fachverlag GmbH + Co. KG
Postanschrift WillstatterstralBe 9
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Postfach 110150
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Rechnungen sind fallig mit Zugang und zahlbar
innerhalb von 30 Tagen ab Rechnungsdatum
ohne Abzug oder innerhalb von 14 Tagen mit
2% Skonto.

Lieferanschrift
fir Druckunterlagen

Knipping Druckerei GmbH
BirkenstraRe 17
40233 Dusseldorf

KURZCHARAKTERISTIK

NaTaBu Deutschland - Seit 50 Jahren findet der OPNV-
Fachmann im NaTaBu die Adressen, die er fiir seine tagliche
Arbeit braucht. Das NaTaBu veroffentlicht in drei Banden
ca. 4.000 Biiroadressen und Telekom-Daten von Personen-
verkehrsunternehmen, Verbanden der Wissenschaft und
Wirtschaft. 7.500 Fuhrungskrafte sind hier mit genauen
Berufs- und Dienstbezeichnungen aufgefiihrt.

NaTaBu Osterreich - Das NaTaBu Osterreich kennt und
nennt mittlerweile fast 1.000 Adressen ortlicher bzw. regio-
naler offentlicher Verkehrsunternehmen, von Behérden, Ver-
banden, Institutionen und Wissenschaft. Es fihrt mehr als
1.500 Fithrungskrafte auf und nennt ihre Dienstbezeichnung.

NaTaBu Schweiz - Wer im 6ffentlichen Personenverkehr
der Schweiz eine Rolle spielt, steht im NaTaBu mit Adresse
und Dienstbezeichnung. Rund 2.500 Fiihrungskréafte sind
aufgefiihrt. Verkehrsunternehmen, Verbande, Behorden und
Wissenschaft geben Auskunft Giber ihre Flihrungsstruktur.



ANZEIGENPREISE

Grundpreise 1/, Seite, 85 x 160 mm bei Belegung eines Bandes

NaTaBu 2011 Deutschland

Band 1: Verkehrsunternehmen, Verbande, Behorden, Wissenschaft

Band 2: Beratung/Planung — Verkehrs-Technik Industrie -
Informatik/Elektronik — Dienstleistung/Handel

Band 3: Wer, Was, Wo im Nahverkehr

) s/w 2farbig 3farbig 4farbig
/1 Seite
€1.175- €1.385- €1.625- €1915-
NaTaBu 2011 Osterreich
; s/w 2farbig 3farbig 4farbig
/1 Seite
€700~ €830~ € 1.040,- € 1250~
NaTaBu 2011 Schweiz
. S/W 2farbig 3farbig 4farbig
/1 Seite
€ 700,- €830, € 1.040,- € 1.250,-

Kombinations-Rabatte auch landeriibergreifend

NaTaBu 2011 Deutschland (3 Béande)
NaTaBu 2011 Osterreich (1 Band)
NaTaBu 2011 Schweiz (1 Band)

Kombi zwei Bande: 7 %
Kombi drei Bande: 12 %
Kombi vier Bande: 17 %
Kombi fiinf Bande: 25 %

Friihbucherrabatt: 3 % (bei Buchung bis zum 31. Mai 2010)

ZUSCHLAGE

NaTaBu 2011 Deutschland

Sonderfarbe (HKS/Pantone) € 305,- pro Band
Anschnitt ohne Zuschlag
Platzierung gegeniiber Text €  65,— pro Band

Zuschlage fiir Umschlagseiten

2. Umschlagseite € 405,- pro Band
3. Umschlagseite € 405,- pro Band
4. Umschlagseite € 1.010,~ pro Band

NaTaBu 2011 Osterreich und Schweiz

Sonderfarbe (HKS/Pantone) € 305,-

Anschnitt ohne Zuschlag
Platzierung gegeniiber Text € 55,-
2./3. Umschlagseite € 255~
4. Umschlagseite € 505,-



TERMINE / AUFLAGEN / TECHNISCHE DATEN

NaTaBu 2011 Deutschland NaTaBu 2011 Osterreich und Schweiz

TERMINE TERMINE

Erscheinungstermin Dezember 2010 Erscheinungstermin Dezember 2010
Anzeigenschluss 01. Oktober 2010 Anzeigenschluss 01. Oktober 2010
Druckvorlagen 15. Oktober 2010 Druckunterlagen 15. Oktober 2010
AUFLAGE* AUFLAGE*

Druckauflage 3.000 Exemplare Druckauflage Osterreich 1.100 Exemplare
Verbreitete Auflage 2.689 Exemplare Druckauflage Schweiz 1.100 Exemplare
Verkaufte Auflage 2.623 Exemplare

Freistiicke 164 Exemplare

TECHNISCHE DATEN

Buchformat 105 mm x 180 mm TECHNISCHE DATEN

Anzeigenformat Satzspiegel 85 mm x 160 mm siehe NaTaBu Deutschland 2011
2.+ 3.US: 99 mm x 180 mm
plus Beschnitt

Druckverfahren: Offsetdruck

Druckunterlagen: Digitale Druckunterlagen in Form von hochaufgeldsten
(Druck-) PDF (composite); geschlossene EPS-Dateien mit eingebetteten
Schriften (oder in Kurven bzw. Pfade gewandelt/Vektorgrafik) und Bildern,
nicht komprimiert; Tiffs; Auflésung nicht unter 300 dpi; abgespeichert im
4-Farb-Modus CMYK, wenn méglich ein farbverbindliches Proof; JPEG- und
RGB-Dateien kdnnen zu Belichtungsfehlern und Farbverschiebungen fiih-
ren, die vom Verlag nicht vertreten werden. Annahme von Filmen nur nach
Anfrage.

Bei Lieferung von Druckunterlagen auf elektronischen Datentrdgern oder
per ISDN Gbernimmt der Verlag fiir die inhaltliche Richtigkeit der Anzeige
sowie das Druckergebnis keine Haftung.

Datentrager: CD-ROM, 3,5"-Disketten, lomega-Zip (100 MB), DVD

* NaTaBu 2010 * NaTaBu 2010



Publikationen des OPNV und der Giiterbahnen im Q|bCI-Fachverlag

NaNa Nahverkehrs-Nachrichten

Seit iber 50 Jahren die aktuelle Branchen-
information fir den o6ffentlichen Personen-

Nahverkehr. Erscheint im Zeitungsformat
am 1., 10. und 20. jeden Monats.

Fordern Sie bitte Probehefte
und Mediadaten an!

OER NAHVERKEHR
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Giiterbahnen entwicksln
Anpassungsstateglen
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UmieRreuneliche Liks
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DER NAHVERKEHR

Zeitschrift fir den
offentlichen Personen-
verkehr in Stadt

und Region.

Organ des VDV.
Erscheint zehnmal

NaTaBu - Nahverkehrs-Taschenbuch
Das Fachadressbuch des Personen-

im Jahr. Nahverkehrs und der Giiterbahnen.
Auflage A Drei Bénde. Erscheint jahrlich.
IVW-gepriift
T NaTaBu - Osterreich
Na'lhBu Fachadressbuch des
9 7 o6ffentlichen Verkehrs
= in Osterreich.
2S¢ Erscheint jahrlich.
GUTERBAHNEN Otieniihr Vorkehr
Die Zeitschrift Osterreich NaTaBu
fiir Guterverkehr 7
auf der Schiene. aba ﬂﬂ
Befasst sich

mit Markt-Technik-
Verkehrspolitik.

Organ des VDV.

Erscheint viermal
im Jahr.

_ Fachadressbuch
Offentlicher Verkehr

NaTaBu - Schweiz
Fachadressbuch des
offentlichen Ver-
kehrs der Schweiz.
Erscheint jahrlich.

Schweiz




Allgemeine Geschéftsbedingungen des Alba Fachverlages
fiir Anzeigen und Fremdbeilagen

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tber die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist
im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1
genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3. Die Anzeigenpreise ergeben sich aus der bei Vertragsschluss giiltigen Anzeigenpreisliste des Verlages. Andert
sich der Anzeigentarif nach Vertragsschluss, ist der Verlag berechtigt, den Preis nach der zum Zeitpunkt der
Veroffentlichung giiltigen Preisliste zu berechnen. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlasse werden
nur fiir die innerhalb eines Jahres erscheinenden Anzeigen eines Werbungtreibenden gewahrt. Das Insertionsjahr
beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige, wenn nicht bei Vertragsabschluss ein anderer Beginn vereinbart
wird.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsach-
lichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Kann die Zeitschrift infolge hoherer Gewalt
(z. B. Krieg, Mobilmachung, Arbeitskampf oder sonstige nicht vorhersehbare Ereignisse) tiberhaupt nicht, nicht in
vollem Umfang oder nicht rechtzeitig erscheinen, ergeben sich daraus keine Anspriiche des Auftraggebers.

5. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tibliche, tatsachliche
Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

6. Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, miissen so
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufithren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf. Der Verlag ist berechtigt, Anzelgen die auf-
grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, mit dem Wort ,Anzeige" deutlich kennt-
lich zu machen.

7. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und
Beilagenauftrage nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen wegen ihrer technischen Form oder ihrer
Herkunft abzulehnen; dasselbe gilt, wenn der Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verst6Rt oder
die Veréffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den
Eindruck eines Bestandteils der Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die
Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

8. Firr die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist
der Auftraggeber verantwortlich. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel tbliche Druckqualitat im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollstandigem Abdruck der
Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck
der Anzeige beeintrachtigt wurde. Fehlerhaft gedruckte Kontrollangaben ergeben keinen Anspruch fiir den
Auftraggeber. Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dartiber hinaus auch nicht fir grobe
Fahrlassigkeit von Erfilllungsgehilfen; in den iibrigen Fallen ist gegentber Kaufleuten die Haftung fiir grobe
Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Héhe des betreffenden
Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen mussen — auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von
4 Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir
die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm inner-
halb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Kosten fiir erhebliche Ande-
rungen urspriinglich vereinbarter Ausfithrungen und fiir Lieferung bestellter Druckstdcke und Zeichnungen hat
der Auftraggeber zu bezahlen.

11. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach
Veroffentlichung der Anzeige iibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom
Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist
oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlésse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.
12. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfithrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die rest-
lichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des

Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen wei-
terer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages
und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

13. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
tber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige. Bei FlieBsatzanzeigen und bei privaten
Gelegenheitsanzeigen besteht kein Anspruch auf Belegausschnitt.

14. Ein Auflagenriickgang ist nur dann von Einfluss auf das Vertragsverhaltnis, wenn eine Auflagenhohe zugesichert
ist und diese um mehr als 20 v. H. sinkt. Dariiber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und Schadenersatzanspriiche
ausgeschlossen, wenn der Verleger dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gege-
ben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

15. Bei Chiffreanzeigen stellt der Verlag seine Einrichtung fir die Entgegennahme, Verwahrung und
Aushandigung eingehender Angebote zur Verfiigung. Eine Gewahr fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weiter-
gabe wird nicht iibernommen. Anspriiche auf Wandlung, Minderung oder Schadenersatz wegen Verlust oder
Verzogerung sind ausgeschlossen. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden auf dem normalen
Postweg weitergeleitet. Der Verlag behdlt sich das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von
Betrug, Unsittlichkeit oder sonstigem Missbrauch des Zifferndienstes durch Stichproben zu priifen. Angebote, die
lediglich Geschaftsanpreisungen enthalten, konnen von der Beforderung ausgeschlossen werden.

16. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurtickgesandt. Die Pflicht zur
Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

17. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschéaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des offent-
lichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermogen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages.
Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der
Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewéhnliche Aufenthalt des
Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber
nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes ver-
legt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen des Verlages

a) Fir unleserlich geschriebene Anzeigentexte, telefonisch aufgegebene Anzeigen, telefonisch erteilte
Korrekturen oder verstiimmelte Telefaxiibermittlung wird keine Gewahr fiir die Richtigkeit der Wiedergabe iiber-
nommen. Die Ubernahme digitaler Anzeigen ist nur nach den Richtlinien des Verlages méglich. Bitte fordern Sie
das gesonderte Merkblatt mit den Angaben zur Ubertragung und den Preisen an. Verfilmungskosten und auf
Wunsch gefertigte Digital- oder Analogproofs werden zu Selbstkosten weiterberechnet. Eine Gewahrleistung bei
Nichtbeachtung der Verlags-Richtlinien ist ausgeschlossen.

b) Plazierungsbestatigungen gelten nur unter Vorbehalt und kdnnen aus technischen Griinden geandert wer-
den. In solchen Fallen kann der Verlag nicht haftbar gemacht werden.

c) Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst beim
Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungtreibende bei ungentigendem Abdruck keine Anspriiche. Treffen
beschéadigte Druckunterlagen erst unmittelbar vor Drucklegung des Blattes beim Verlag ein, so hat der
Werbungtreibende die aus der erforderlichen Sonderbemiihung des Verlages entstehenden Kosten zu tragen.

d) Der Auftraggeber hat bei Wiederholungsanzeigen den richtigen Abdruck seiner Anzeigen sofort bei
Erscheinen zu tberpriifen. Der Verlag erkennt Zahlungsminderung oder Ersatzanspriiche nicht an, wenn bei
Wiederholungen der gleiche Fehler unterlauft, ohne dass nach der Veroffentlichung eine sofortige Richtigstellung
seitens des Auftraggebers erfolgt ist.

e) Der Auftraggeber steht fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung
gestellten Text- und Bildunterlagen ein; dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizu-
stellen. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Veroffentlichung
einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche Behauptungen der veroffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen,
und zwar nach MaBgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs.

f)  Abbestellungen von Anzeigen, Beiheftern und Beilagen miissen schriftlich bis spatestens zum Anzeigen-
schlusstermin erfolgen.

g) Bei Konkursen und Zwangsvergleichen entfallt jeglicher Nachlass.

h) Im Rahmen der Geschéaftsbeziehungen bekannt gewordene Daten werden mit Hilfe der EDV bearbeitet und
gespeichert. Die Daten werden zu keinen anderen Zwecken als zu den Vertragszwecken verwendet (gemaB § 26
Absatz 1 und § 34 Absatz 1 Bundesdatenschutzgesetz).



